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Mercado de Terneros 
Valorizacion del ternero y mejora en los indices de 

preñez como estrategia de aumento de la 
rentabilidad en campos de cria 

 

Diego Ocampos Olmedo 
Departamento de Produccion Animal 

 

Produtor 2. Recria 
 Terminacion Produtor 1. Cria 

Intermediario   Remates         Frigorífico 

     Supermercados 

Frigorífico  
habilitado 

      Exportacion                                   Consumidor final 

Carnicerias  

Boutiques de carnes  
Carnicerias especializadas 

Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Paniagua, 2005 

Informacion - Flujo 

Mercado de terneros 

• 65% de los animales 
comercializados en tres ferias 
de ganado de la Zona Central 

2006 

• 83% de los animales 
comercializados en tres ferias 
de la zona Central 

2007 

Reacciones del Criador ante cambios 
en el mercado 

   Crisis (Oferta Alta) 

 

 

     

 Vender o no  

  vender      

               Bonanza 

 

 

 

Diferencial de 
remuneracion       

  Atender el mercado 

Invierte 

Ahorra 

Gasta 

Como podemos atender nuestro 
mercado de terneros? 

 Cuales son las 
preferencias de mi 
cliente? 

 Existe un diferencial en 
la remuneracion 
cuando logramos 
atender las demandas 
del mercado o sus 
preferencias 
especificas? 

Percepción del comprador 

Preguntas dirigidas en 
base a cuestionarios pre-
elaborados. 

 

Estaría dispuesto a pagar 
mas por animales que 
presenten las 
características deseadas? 

95% Si 
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Percepción del Comprador 

Al momento de la compra, cual de las 
características de abajo es la mas importante 
en los animales? 

 Precio, Raza y Calidad 

Que debería presentar un lote de animales 
para que usted lo considera muy bueno? 

 Calidad, Genética superior comprobada y buen 
precio 

 

Corral  :8 
Caravana : 107 
DESTAQUES DEL MANEJO DE HACIENDA 
• Animales nacidos en la primavera 2005 

 
• Concentración del nacimiento: 60 

dias(herramienta de padronizacion de animales) 
 

• Adaptados al comedero (importante 
herramienta para suplementación y 
confinamiento) 

Corral  :7 
Caravana : 110 
DESTAQUES SANITARIOS 
• Animales vacunados contra 

 
• TRISTESA PARASITARIA BOVINA 
• FIEBRE AFTOSA 
• CARBUNCLO SINTOMATICO 
• GANGRENA 

Corral  :7 
Caravana : 110 
DESTAQUES GENETICOS 
• Vacas ½ Sangre Nelore Bramhan * toros Red 

Angus 
• DESTAQUE TOROS PADRES 
• Muscultatura 
• Precocidad de terminacion 

Comprador 

• Remunera mejor desde 
que: 

 
Percibe que el producto 

insumo pueda generar 
valor adicional a su 
sistema de producción  

 
Reducción de Costos 

 
Aumentos de 

desempeño 

Como generar ese 
Valor 

• Tendencias de mercado 

 

 Que y porque remunera 
mas o menos algunas 
características? 

Valorización(%/kg)en relación al 
biotipo racial 
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CR.BRAFORD CONTINENTAL MIXTO CR.BRANGUS ZEBU 

2006 2007 2008

Valorización (%/kg) conforme el tamaño y 
la musculosidad predominante en el lote 
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PEQUEÑO MEDIANO GRANDE FINO MEDIO FUERTE 

2006 2007 2008

Tamaño Musculosidad 

Selección animal en la 
propiedad 

Sistema de Producción 
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Peso Vivo 
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Relación del Precio por rango de peso 
vivo en feria 
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Precio 

Precio

Manejo 

• Manejo pos nacimiento 

– Peso y condición corporal al destete 

• Aspectos sanitarios 

– Vacunas, garrapaticidas, vermifugos 

• Época de destete 

• Condiciones alimenticias  

– Antes de la venta (Ración, PC) 

Comunicar efectivamente 
diferencias…. 

Aparentemente semejantes……… 

Criados en campo  
Nativo con suplementacion 

Destetados hace un mes 
 

Desparasitados 
 

Destetados recientemente 
 

Proveniente de zona sin 
garrapatas 

Criados en pasturas 
implantadas 

Diferencias que generen valor 

Que esa diferencia sea 

pagada…. 

Que beneficio trae para un 
sistema de produccion 
adquirir uno u otro? 

Valorizacion de la Estrategia 
comunicacional 

• Uniformidad o padronizacion de los lotes 

• Relacion con manejo y con comercializacion 

• Concentracion de la paricion 

• Formacion de lotes para remate 

 

Padronizacion de carcasas  
en el frigorifico 
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Uniformidad del Lote y variación de 
precio 
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100%Padr 70%Padr <70%Padr

Falta de padronizacion castiga las 
precios promedios pagados por 
desmamantes….en todos los casos 

Analizemos  estrategias….. 

Cual es la principal estrategia de un productor 
de terneros?.... 

 

Que incidencia real tiene en el mercado?... 

 

Cual de todas sus variables internas y o externas 
tiene un mayor impacto sobre su economia?.. 

 

TRANQUERAS ADENTRO…… 

Estudio de caso 
 Incidencia de la variación de los porcentajes de 

Marcacion en la rentabilidad de la finca. 

Comparativo 
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Consideraciones Finales 

 Planificación estratégica?. 
 

 Tendencias de mercado?. 
 

 Búsqueda constante de mejoras tranqueras adentro como base de 
una producción eficiente a corto y largo plazo. 
 

 Los % de Marcación altos como resultados de mejora de procesos y 
no de intensificación en insumos ha demostrado tener el mayor 
impacto sobre la rentabilidad en campos de cría. 
 

 Productores de Pastizal son productores de Terneros…..La pregunta 
es….son Terneros de CALIDAD?....Como se mide y como se paga esa 
calidad a partir de asegurar altos porcentajes de marcación? 

Consideraciones finales 

• La complejidad de una empresa ganadera 
requiere de una vision sitemica-holistica-
integradora 

• Implica 
– Considerar multiples dimensiones 

– Debemos dejar de comparar autopcias a planificar 

– Comparar entre campos y productores no para 
criticar….sino para aprender 

• Sabemos lo que queremos….ahora falta definir 
como lo lograremos.. 

Gracias Totales 


